
Im Folgenden sehen Sie Beispielprofile von unterschiedlichen Social-Media Kanälen.
Wenn Sie weitere Informationen zu der Nutzung der Kanäle haben möchte, schauen Sie online in
den Kurs: MA.SH - Social Media Auftritt für Ihr KMU (mein-ausbildungsstart-sh.de) in Kapitel 3
Lektion 1 finden Sie alle Profile ausführlich erklärt.

Kurs: Social Media Kapitel 3 - 1:  Möglichkeiten der Umsetzung

Name: Datum:

Beispielprofile der verschiedenen Social-Media Kanäle

Mehr Infos:

Instagram Unternehmensprofil

"Hervorheben":
Hierüber können Sie Ihr Profil kostenpflichtig
bewerben.

Hier können Sie Statistiken zu Ihren Profilaufrufen
einsehen.

Über das + können Sie weitere Beiträge hinzufügen.

https://mein-ausbildungsstart-sh.de/
https://mein-ausbildungsstart-sh.de/course/view.php?id=8&chapter=3&selected_week=10


Kurs: Social Media Kapitel 3 - 1:  Möglichkeiten der Umsetzung

Name: Datum:

Mehr Infos:

Instagram Personenprofil

Hier sehen Sie Ihre Follower*innen.

Über das + können Sie weitere Beiträge veröffentlichen.

https://mein-ausbildungsstart-sh.de/


Kurs: Social Media Kapitel 3 - 1:  Möglichkeiten der Umsetzung

Name: Datum:

Mehr Infos:

TikTok Unternehmensprofil

Facebook Personenprofil

https://mein-ausbildungsstart-sh.de/


Kurs: Social Media Kapitel 3 - 1:  Möglichkeiten der Umsetzung

Name: Datum:

Mehr Infos:

LinkedIn Personenprofil

YouTube

https://mein-ausbildungsstart-sh.de/


Kurs: Social Media Kapitel 3 - 1:  Möglichkeiten der Umsetzung

Name: Datum:

Mehr Infos:

Weiterführende Links

An dieser Stelle möchten wir Sie auf die Informationen und Hinweise zur Erstellung
eines YouTube-Kanals der Uni Würzburg aufmerksam machen:
Uni Würzburg Press and Public Relations Office, „YouTube-Kanal erstellen und
bespielen“.

Reflexionsaufgabe

Schauen Sie sich die „Social Media Matrix“ des Instituts für Kommunikation &
Medien der Hochschule Darmstadt an. Sie finden sie hier:
Social-Media-Matrix.pdf (kompetenzzentrum-kommunikation.de) 

Geben Sie Ihr (bereits definiertes) Ziel an, welches Sie mit Ihrem Internetauftritt
verfolgen wollen. Entscheiden Sie anhand dessen, welches Soziale Netzwerk für
Ihr Vorhaben am sinnvollsten erscheint. Beachten Sie dabei auch den
Zeitaufwand!

https://mein-ausbildungsstart-sh.de/
https://www.uni-wuerzburg.de/en/presse/service/social-media/youtube-auf-einen-blick/youtube-kanal-erstellen-und-bespielen/
https://www.uni-wuerzburg.de/en/presse/service/social-media/youtube-auf-einen-blick/youtube-kanal-erstellen-und-bespielen/
https://www.kompetenzzentrum-kommunikation.de/wp-content/uploads/2020/09/Social-Media-Matrix.pdf
https://www.kompetenzzentrum-kommunikation.de/wp-content/uploads/2020/09/Social-Media-Matrix.pdf
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